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Datos del Tianguis Turistico 2025

. Playas de Rosarito hizo historia como sede del Tianguis Turistico 2025.

Con esta Edicion 49, Playas de Rosarito y Baja California estan en los
. ojos del mundo.
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. 8,781 asistentes, 3,957 expositores, 1,773 compradores, 1,187 empresas.
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Nos toca Hacer

Impulso Econémico.

Un Playas de Rosarito que se mueve hacia
adelante con desarrollo, inversion y turismo

Playas de Rosarito: protagonista del

turismo nacional

En el marco del Tianguis Turistico, una de las
plataformas mas importantes de promocidn turistica
en nuestro pais, posicionamos a Playas de Rosarito
como un municipio protagonista, orgulloso anfitrion
y con un potencial turistico que continua creciendo
gracias al esfuerzo colectivo de esta administraciény
su gente.

Durante este periodo, logramos que nuestro
municipio se proyectara a nivel nacional e
internacional, mostrando no solo nuestros paisajes 'y
atractivos, sino también la hospitalidad de nuestra
comunidad. Encabezamos los trabajos de
organizacion local y fuimos sede de momentos clave
del evento, entre ellos el acto oficial en el Hotel
Rosarito Beach, con la asistencia de mas de 1,500
lideres del sector turistico nacional.

El evento de bienvenida, “Welcome to Rosarito”,
reunio a mas de 800 prestadores turisticos,
incluyendo agencias mayoristas, minoristas, OTA,
DMC, meeting planners y representantes de otros
destinos del pais, consolidando lazos de cooperacion
e intercambio turistico.

Gracias a la firme gestion de esta administracion,
firmamos cuatro hermanamientos con Bacalar,
Playa del Carmen, Valladolid y Glendale, California,
fortaleciendo vinculos que impulsan el turismo, la
culturay la economia local.
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La comitiva de Rosarito, integrada por personal de la Secretaria de Desarrollo
Econdmico y Turismo, hoteleros, tour operadores, restauranteros, inmobiliarios y el
Comité de Turismo y Convenciones, logré mas de 600 encuentros de negocios,
priorizando segmentos clave: naturaleza, gastronomia, reuniones e inmobiliario.

Uno de los logros mas relevantes fue la integracion de Rosarito como el primer
municipio en Baja California en establecer un Acuerdo por un Turismo sin Trata de
Personas, en estricto apego al Codigo de Conducta Nacional de la Secretaria de
Turismo del Gobierno de México. Asimismo, impulsamos acciones en conjunto con el
Gobierno del Estado y el DIF Estatal para capacitar a personal del sector turistico en la
deteccién y denuncia de explotacion laboral y sexual infantil.

Nuestros esfuerzos también se reflejaron en la infraestructura urbana. Llevamos a cabo

una rehabilitacion sin precedentes de areas publicas clave para la imagen urbana de
Playas de Rosarito:

. Pintura de 26 cruceros viales.

Mas de 17,000 metros lineales de guarnicién rehabilitados.

Mas de 26,0(_)0 metros lineales de senalamiento vial en
accesos principales.

Rehabilitacion de mas de 210 luminarias y postes de luz en
Blvd. Benito Juarez (norte y centro) y Blvd. Popotla.

Colocacion de 400 pendones turisticos (1,600 caras) en corredores
estratégicos.

Impulsamos la profesionalizacion turistica capacitando a mas de 1,200 personas de la
cadena de valor: hoteleros, prestadores de servicios, restauranteros, comerciantes y
emprendedores, con cursos de atencion al cliente, hospitalidad turistica,
emprendimiento y mejora regulatoria.

Enelambito tecnoldgico, integramos a Rosarito por primera vez al sistema de movilidad

de plataformas digitales como Uber y Didi, fomentando una transformacion digital
que mejora la experiencia tanto de visitantes como de residentes.
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Ademas, presentamos oficialmente el destino en Ciudad de México ante agencias de
viajes y medios especializados, participamos en IBTM Américas 2025 logrando mas de
100 citas de negocios en el segmento de turismo de reuniones, y desarrollamos
campanfas de promocion digital en conjunto con SECTURE, el Comité de Turismo y el
Fideicomiso Publico de Baja California.

Estas campanas generaron:

. Mas de 2 millones de usuarios impactados.

. 8 millones de anuncios digitales desplegados.

. Impulso directo en reservaciones hoteleras y consolidacion de

Rosarito como un destino competitivo en el mercado binacional.

También nos hicimos presentes en plataformas
clave como:

. Ventana México en el Consulado General de
México en San Diego.
. Semana de Playas de Rosarito en Punto México,
Ciudad de México.

Impulso a la infraestructura cultural y turistica

Reactivacion del Museo Puerto Nuevo,
destinado a detonar la atractividad turistica de
la zona sur de Playas de Rosarito y potenciar el

turismo cultural y la anfitrionia local, con una
gestion exitosa de 2.5 MDP ante el Gobierno del
Estado.
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Reconocimientos y fortalecimiento institucional

Obtencion del Distintivo Nacional de Excelencia Turistica -
Certificacion Bronce, otorgado por la Secretaria de Turismo
Federal; primera vez que Playas de Rosarito recibe una
certificacion de esta magnitud.

Convenio de coordinacion con la Secretaria de Turismo de Baja
California para la homologacién de la marca turistica “Rosarito,
donde lo ordinario es extraordinario”.

Instalacion, por primera vez, de senalética turistica
especializada para promover rutas de naturaleza, aventura y
turismo rural en una primera etapa en Candédn Rosarito.
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Fomento a la inversidon privada

En este periodo ainformar impulsando a Playas de Rosarito como un destino ideal para
visitar, invertir y vivir, se ha trabajado en el Fomento a la Inversion Privada sin
precedentes logrando captar y atraer inversiones inmobiliarias en los segmentos
inmobiliarios, principalmente:

. Turismo Inmobiliario.
. Turismo Médico.

() Industrial
[ ) Comercial.

Rosarito es hogar de 22 proyectos inmobiliarios turisticos activos de los cuales, 6 de
estos son de nueva gestion y/o creacion, esto representa un 30% de crecimiento en
inversiones inmobiliarias turisticas con respecto al aflo anterior. Esto representa una
creacion de empleos directos, indirectos e inducidos.
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Atraccion y fomento de inversion privada
Oct 2024 - Sept 2025

$179,491,900

$63,000,000

$14,229,025

$5,000,000

INMOBILIARIO  INMOBILIARIO  INMOBILIARIO TURISMO MEDICO
RESIDENCIAL  COMERCIAL INDUSTRIAL

Paticipacion porcentual por segmento
de inversion privada

INMOBILIARIO
RESIDENCIAL

INMOBILIARIO
COMERCIAL

INMOBILIARIO
INDUSTRIAL

TURISMO MEDICO
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Alianzas y acciones para
economia local mas fuerte y prospera

Desde el inicio de nuestra administracion asumimos el compromiso de fortalecer la
economia de Playas de Rosarito con una vision clara: que nuestro municipio sea un
destino ideal parainvertir, viviry visitar. Enfocamos nuestros esfuerzos en promover la
atraccion de inversiones, impulsar a las MIPYMES, fortalecer la industria local, y
potenciar el turismo como motor de desarrollo.

Consolidamos alianzas estratégicas con camaras empresariales, instituciones
educativas y organismos binacionales para generar mas y mejores oportunidades
para todas y todos. Nos enorgullece que Playas de Rosarito tiene hoy mayor
proyeccion en eventos internacionales, presencia en ferias turisticas y una industria
en crecimiento que genera empleo y dinamiza la economia local.

Gracias a la confianza del sector privado, se desarrollan nuevos proyectos de
inversion como ENSO by SeaHouz. También apoyamos al talento local mediante
ferias, asesorias, capacitaciones, y eventos de promocion de nuestros productos y
servicios, en especial del sector mueblero, artesanal, gastrondmico y turistico.

La firma de hermanamientos con ciudades nacionales e internacionales, asi como la
labor de la Oficina de Atencidén a Residentes Extranjeros (FRAO), fortalecen la
colaboraciony el intercambio cultural, econdmico y académico.

Cada accion realizada tiene un mismo objetivo: construir un Playas de Rosarito mas
prospero, incluyente y competitivo, de la mano de la ciudadania y con la conviccion
de que el desarrollo econdmico debe traducirse en bienestar para las familias.
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Tablas de datos relevantes

Empresas y empleos en el sector manufacturero

“ Empresas registradas Empleos generados

Manufactura total 6,652

Industria mueblera (AFAMARO) 89 2,342

Actividades destacadas de promocion turisticay economica.

Actividad/Evento Resultados relevantes

Participacion en el Tianguis Turistico  Distintivo de Calidad Turistica
2025 otorgado a Playas de Rosarito

Promocion de innovaciony

Encuentro Industrial BAJAMAK . er s .
vinculacion industrial

Promocion de productores

Expo Cerveza México
locales

Consejo Consultivo de Filmaciones Apoyo a la industria audiovisual
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Promocion Turistica y
Alianzas Estratégicas

Con el objetivo de fortalecer el posicionamiento de Playas de Rosarito como un
destino turistico competitivo, durante este periodo se participd activamente en
eventos turisticos nacionales clave, impulsando acciones de promociony vinculacion
que consolidan nuestra proyeccion a nivel binacional.

A través de una comitiva integrada por representantes del sector turistico,
incluyendo hoteleros, la Oficina de Convenciones y Visitantes (OCV), organizadores
de eventos (meeting planners) y otros actores estratégicos, se logré concretar una
agenda de mas de 600 citas de negocios, generando nuevas oportunidades para
atraervisitantes y eventos al municipio.

Del total de estas reuniones:

60% estuvieron enfocadas en el mercado estadounidense, reforzando nuestra conexion con
el turismo internacional.

40% se dirigieron al mercado nacional, explorando nuevas rutas de promocién en ciudades
clave de México.

Estas acciones forman parte de una estrategia :
integral para expandir la presencia de Playas
de Rosarito en mercados cautivos, *
emergentes y de alto potencial, generando
alianzas que beneficien directamente al
desarrollo econdmico, la generacion de
empleo y el fortalecimiento de nuestra
imagen como destino turistico de clase
mundial.
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Oficina de Atencién a
Residentes Extranjeros (FRAO)

Con el compromiso de fortalecer el vinculo entre el gobierno municipal y la
comunidad extranjera residente en Playas de Rosarito, la Oficina de Atencion a
Residentes Extranjeros (FRAO, por sus siglas en inglés) ha mantenido una agenda
activa de atencion, vinculacion institucional y difusiéon informativa.

Reuniones Informativas Trimestrales

Durante el periodo que comprende del cuarto trimestre de 2024 al segundo
trimestre de 2025, se llevaron a cabo ocho reuniones informativas, una por mes, en
las que se convoco a representantes de los tres érdenes de gobierno y expertos en
temas relevantes para la comunidad extranjera.

Estas sesiones han permitido compartir informacion clave sobre tramites, servicios
municipales y programas turisticos, fortaleciendo el sentido de pertenencia y la
participacion de residentes extranjeros en la vida comunitaria de Playas de Rosarito.

163



it ) =5 21O ) =51 2 IO ] 11591 010

@

£

=)
=

O] Play as de Primer Informe
Rosarito

@@, 10° Aunamiento de Gobierno

Traduccion y Difusion de Informacion Publica

Se trabajo activamente con diversas dependencias municipales para traducir y
adaptar contenidos oficiales dirigidos a la ciudadania.

Entre las acciones destacadas:

[ ) Traduccién de un folleto de seguridad vial.

Ap%yo a DIF Municipal en la campafna de colecta navidefa
me

lante la version en inglés del material.

O Traduccion del Reglamento de Transito y Control Vehicular del
municipio, por solicitud de la Secretaria General. (en proceso)

Estas acciones permiten que la comunidad extranjera acceda a informacion oficial en
su idioma, promoviendo una mejor integracion y entendimiento de las normas
locales.

Atencion Personalizada

Durante el periodo comprendido entre octubre de 2024 y junio de 2025, la oficina
FRAO brind¢ atencion a 1,523 casos, los cuales incluyeron:

. Asistencia en el llenado de solicitudes del Instituto Nacional
de Migracion (INM).

. Interpretacion en dependencias de gobierno.

Orientacion personalizada y entrega de informacién sobre

. diversos tramites.

164



I DIEI: %%?%?2 I= >©V”@ it =9 010

£

@

=)
=

O] Play as de Primer Informe
Rosarito

@9@, 10" Agntamionts de Gobierno

Comitéde Turismoy
Convenciones (COTUCO)

Fortaleciendo el corazon turistico de
Playas de Rosarito: Promocion,
alianza y orgullo: asi compartimos
Playas de Rosarito con el mundo
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Durante este primer afio de administracion, una de nuestras prioridades ha sido seguir
posicionando a Playas de Rosarito como un destino turistico de clase mundial. Con gran
compromiso y en coordinacion con los tres ambitos de gobierno, trabajamos con
entusiasmo para impulsar al municipio como un destino ideal para el turismo de
reuniones, eventos, naturaleza, gastronomiay cultura.

Sabemos que el turismo no solo genera derrama econdmica, sino que fortalece nuestra
identidad como comunidad y mejora la calidad de vida de quienes aqui vivimos. Por ello,
implementamos mas de 25 lineas de accion enfocadas en la promocion, capacitacion,
atraccion de eventos, actualizacion de inventarios turisticos y presencia en ferias
nacionales e internacionales, con resultados contundentes.

Fortalecimos nuestras alianzas con el sector privado, organismos regionales y estatales,
y sumamos esfuerzos con promotores turisticos locales, nacionales e internacionales.
Destaca nuestra participacién en eventos como el Tianguis Turistico, la Serie del
Caribe y el Ensenada Beer Fest, llevando el nombre de Playas de Rosarito mas lejos
que nunca.
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También actualizamos permanentemente el inventario turistico local, promovimos
rutas como el Caion Rosarito y la Ruta del Médano, impulsamos nuevos productos
turisticos, capacitamos a quienes dan la bienvenida a nuestros visitantes y generamos
herramientas de promociéon impresas y digitales que hoy circulan en medios y redes.

Estamos convencidos de que el turismo es una fuerza transformadora cuando se
hace con orden, estrategiay vision, y este afio lo hemos demostrado. Cada accion es
parte del gran proyecto de consolidar a Playas de Rosarito como un referente
turistico con alma propia.

BAIA CALIFORNIA

'- OB bujscaliforniatravel
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Tablas.

Participacion en eventos clave

Serie del Caribe Febrero 2025 Mexicali

Ensenada Beer
Fest Marzo 2025 Ensenada

Acapulcoy San

Tianguis Turistico Abril 2025 Di
iego

Acciones de vinculacion y alianzas

Firma de convenio para tramites Secretaria de Economia e
turisticos simplificados Innovaciény CANIRAC

iJSO Co?rd'“adO dela marca Secretaria de Turismo del
Rosarito, donde lo ordinario es Estado
extraordinario”

Coordinacion operativa para Tianguis  Tres niveles de gobierno
Turisticoy Verano
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Atencion directa al visitante

Turistas atendidos en

médulo Mas de 500 personas

México, EE. UU., Colombia,

Procedencia principal China, Inglaterra
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